r\
FRIEDRICHSHAFEN

&

I_Besucherbefragung im Rahmen des j
Kulturufer Friedrichshafen 2025 —
Ergebnisdarstellung

konzipiert, durchgefihrt und ausgewertet durch
Dr. Johannes Maria Gerlitz und
das Kulturbiiro Friedrichshafen

L |



— o
FRIEDRICHSHAFEN

¥‘

Inhaltsverzeichnis

Vorwort Seite 3
Zusammenfassung Seite 5
1. Rahmenbedingungen der Befragung Seite 10
2. Besuchendenstruktur Seite 14
3. Kulturnutzung Seite 30
4. Kulturufer-Besuch Seite 36
5. Meinungen zum Kulturufer Seite 45

Anhang: Fragebogen Seite 69



* Die Stadt Friedrichshafen hat den Auftrag, Angebote zu schaffen,
die dem kulturellen Wohl der Einwohnerinnen und Einwohner
dienen. Diesem Auftrag kommt die Stadtverwaltung
Friedrichshafen u.a. seit 1985 mit dem Kulturufer nach.

* Das kommunal getragene Festival wird vom Kulturbtro
Friedrichshafen koordiniert und in Zusammenarbeit mit dem
Spielehaus & Spielbus, dem Jugend- und Kulturzentrum MOLKE,
dem Amt flr Blrgerservice, Sicherheit und Ordnung sowie dem
culturverein caserne e.V. ausgerichtet.

* Bezogen auf das Publikum hat der oben genannte Auftrag den
Anspruch, dass sich ein breiter Querschnitt der Bevélkerung von
dem Programm und dem gesamten Festival angezogen fihlt,
moglichst jahrlich den Weg auf das Kulturufer zu finden, um dort
bereichernde Erfahrungen zu machen.
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* Eine Grundlage fir ein besucherorientiertes Kulturfestival sind
Erkenntnisse Uber vorhandene und potenzielle Besuchende sowie
deren Erwartungen und Meinungen.

* Das Kulturbtiro hat daher wahrend des Kulturufers 2025 erstmalig
empirische Befunde lGber das Publikum des Festivals erhoben und
analysiert.

* Die Befragungsergebnisse sollen helfen, bei der zuklinftigen
Festivalplanung Nutzerurteile und Verbesserungsvorschlage zu
beriicksichtigen und eine teilhabeorientierte Ausgestaltung
sicherzustellen.

* Die Offenlegung der Ergebnisse soll zeigen, dass 6ffentliche Mittel
verantwortungsbewusst eingesetzt werden, Entscheidungen auf
Daten basieren und Kulturarbeit so nachvollziehbar und
uberprufbar wird.
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Die Besucherbefragung auf dem Kulturufer 2025 gibt den verantwortlichen Akteuren in
der Stadt Friedrichshafen eine Fiille von Einblicken und Einschatzungen an die Hand
und soll als Grundlage fur behutsame SteuerungsmalBnahmen letztlich wieder den
Befragten selbst, dem Publikum des Festivals zu Gute kommen. Die Fulle der
erhobenen Daten lasst sich wie folgt zusammenfassen:

Besuchendenstruktur

* Die Besucherinnen und Besucher des Kulturufers stammen aus unterschiedlichen
Bevolkerungsgruppen und spiegeln eine breite gesellschaftliche Vielfalt wider. Alle
Altersstufen bis 70 Jahre sind ahnlich stark vertreten.

* Etwa ein Drittel der Befragten kommt direkt aus Friedrichshafen, ein weiteres Drittel
aus der umliegenden Region (Postleitzahlgebiet 88) und ein Drittel aus anderen
Teilen Deutschlands.

* Die Analyse der Verteilung der sogenannten Lebensfiihrungstypen von Gunnar Otte
zeigt, dass die Besucherschaft des Kulturufers eine heterogene und breite
Stadtgesellschaft widerspiegelt.
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* Die Zusammensetzung des Publikums ist deutlich ausgewogener als in klassischen
Kulturbetrieben, die haufig vor allem ein bildungsburgerliches Publikum ansprechen.

* Die drei am starksten vertretenen Lebensfiihrungstypen auf dem Kulturufer sind
,Mittelstandische” (22%), ,,Hedonisten” (16%) und ,,Innovativ Gehobene” (15%). Die
drei am wenigsten vertretenen Typen sind ,, Konventionalisten” (3%), ,,Bodenstandig
Traditionelle” (4%) und ,Konservativ Gehobene” (5%).

Kulturnutzung

» Bezuglich der Kulturnutzung wird deutlich, dass Empfehlungen aus dem
persdnlichen Umfeld und Plakatwerbung die mit Abstand wichtigsten
Informationsquellen sind. Klassische Medien wie Zeitungen, Online-Angebote des
Kulturblros sowie soziale Medien — insbesondere Instagram — werden auch haufig
genutzt.

* 17% der Befragten sind Vielbesuchende von Kulturangeboten, 64% sind
Gelegenheitsbesuchende und 19% sind Selten- bis Niebesuchende. Das Kulturufer
erreicht also vor allem auch Menschen, die Kultur nur ab und an bis sehr selten
besuchen.
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Kulturufer-Besuch

* Das Festival wird Gberwiegend gemeinschaftlich besucht.

* Die Menschen kommen besonders haufig auf das Festival wegen der StraBenkunst,
die fir die Halfte der Befragten den zentralen Anziehungspunkt darstellt. Ebenso
wichtig sind die einzigartige Atmosphare, der Spaldfaktor und das Zusammensein mit
anderen. Viele Teilnehmende beschreiben den Besuch als feste Tradition im Jahres-
verlauf. Flr rund ein Drittel der Gaste ist der Kunsthandwerkermarkt Hauptgrund fur
ein Kulturufer-Besuch und fur ein Viertel sind es die Zeltveranstaltungen.

* Diejenigen, die keine Zeltveranstaltungen besuchen, geben an, dass ihnen das
Flanieren Uber das Gelande bereits als Erlebnis gentigt; Programm oder Preise der
Veranstaltungen spielen eine untergeordnete Rolle fiir den Nicht-Besuch.

Meinungen zum Kulturufer

 Die Bewertung des Festivals fallt insgesamt sehr positiv aus. Uber drei Viertel der
Befragten bewerten die kiinstlerischen Angebote als gut oder sehr gut, besonders
die Angebote auf der Aktionswiese und vom Jugend-KULT-Ufer werden
hervorgehoben. Auch der Service wird mit grolSer Mehrheit positiv beurteilt —
insbesondere Freundlichkeit, Sicherheit und Atmosphare.
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 Kritischer auRern sich die Besucherinnen und Besucher zu den Eintrittspreisen und
zur Gastronomie: Nur etwa zwei Drittel zeigen sich mit dem kulinarischen Angebot
zufrieden, viele wiinschen sich mehr Vielfalt, bessere Qualitat und ein
ausgewogeneres Preis-Leistungs-Verhaltnis.

e Das Kulturufer wird in hohem MaRe mit positiven Emotionen und Werten
verbunden. In den offenen Antworten nannten die Befragten am haufigsten Begriffe

( (

wie ,, Kunst und Kulturvielfalt”, , Lebensfreude”, ,Sommergefihl®, , Kreativitat®,
,Begegnung”, ,, Entspannung” und ,Tradition®. Damit wird deutlich, dass das Festival
nicht nur ein kulturelles Ereignis ist, sondern auch ein sozialer Treffpunkt, der
Lebensfreude, Offenheit und Gemeinschaft vermittelt und als fester Bestandteil der
Bodenseekultur wahrgenommen wird.

* Fir die zukinftige Entwicklung des Festivals wiinschen sich Gber 90% der Befragten,
dass der kostenfreie Zugang zum Gelande unbedingt erhalten bleibt. Ebenso wichtig
sind ihnen kulturelle Vielfalt, Nachhaltigkeit, die besondere Festivalatmosphare
sowie die Forderung origineller und neuer Kunstlerinnen und Kiinstler. Bekannte

Stars oder prominente Namen spielen hingegen eine untergeordnete Rolle.
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—2Insgesamt zeigt die Befragung, dass das Kulturufer 2025 von
einem vielfaltigen und Uberwiegend begeisterten Publikum
besucht wird. Es gelingt dem Festival, Menschen unterschied-
lichster Lebensstile und Alterstufen zusammenzubringen und
ein offenes, niedrigschwelliges Kulturangebot zu schaffen.

—Das Kulturufer wird als Ort der Begegnung, der Kreativitat und
der Lebensfreude wahrgenommen — als kulturelles
Aushangeschild Friedrichshafens und als Ereignis, das weit Gber
die Region hinausstrahlt.

—Das Festival schafft kulturelle Teilhabe, tragt zur Lebensqualitat
und sozialen Integration bei und gehort zur gesellschaftlich
relevanten Infrastruktur von Friedrichshafen.
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* Die Befragung der Besucherinnen und Besucher des Kulturufers
erfolgte mittels eines standarisierten Papierfragebogens. Dieser
enthielt 17 Fragen in deutscher Sprache.

* Der Befragung ging ein Pretest voraus, bei dem das Kulturbdro,
das Spielehaus & Spielbus, das Jugend- und Kulturzentrum
MOLKE, das Dezernat Ill der Stadt Friedrichshafen sowie der
Kulturufer-Koordinator fur die Strallenkunst miteinbezogen
wurden.

* Die Befragung fand Uber das gesamte Kulturufer 2025 hinweg
vom 01. bis 10. August 2025 statt.

* Auf die Befragung wurde in der Presse und auf den Social-Media-
Kanalen des Kulturufers und Kulturbiros hingewiesen.
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* Der Fragebogen lag auf Stehtischen vor der Info-Hutte des
Kulturufers aus. Taglich wurden zu unterschiedlichen Zeiten
Besucherinnen und Besucher von Helferinnen und Helfern des
Kulturufers angesprochen, an der Befragung teilzunehmen.
Aullerdem wurden die Fragebogen gezielt in den Warte-
schlangen vor Veranstaltungen oder an erwachsene Personen
auf der Aktionswiese verteilt.

 Jede angesprochene Person wurde gebeten, einen eigenen
Fragebogen auszufiillen, Kinder unter 14 Jahre erhielten keinen
Fragebogen.

e Als Teilnahmeanreiz konnten die Befragten an einem
Gewinnspiel fir Veranstaltungen des Kulturbtros teilnehmen.

* Es wurden 202 giltige Fragebogen ausgefillt.
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Impressionen von der Befragung

Fotos: J. Gerlitz
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Welches Alter haben die Befragten?

* In allen Altersstufen wird das
Kulturufer ahnlich stark besucht.

* Die Dekade der 30er ist weniger 20-29 Jahre
stark vertreten. Dies kann jedoch
auch daran liegen, dass die
Teilnahmebereitschaft an der 40-49 Jahre
Befragung hier geringer war.

* Da das Mindestalter fir die
Befragung bei 14 Jahren lag, 6069 Jahre
werden besuchende Kinder und  ; ..;.« uod siter
Jugendliche in der Erhebung
nicht vollumfanglich

14 bis 19 Jahre

30-39 Jahre

50-59 Jahre

keine Angabe

berucksichtigt. °

Stadt Friedrichshafen
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Wo wohnen die Befragten?

e Jeweils rund 30% der
Befragten kommen direkt aus
Friedrichshafen, aus der
weiteren Postleitzahlen-Region
88 (Ravensburg, Tettnang,
Meckenbeuren, Uberlingen,
Markdorf, Salem,...) oder aus
anderen Orten in Deutschland.

Stadt Friedrichshafen

m Friedrichshafen

® weiteres PLZ-Gebiet 88
®m Andere Orte in Deutschland
® Ausland

B Keine Angabe

N =202



Wie viele Touristinnen und Touristen kommen?

Frage: Ubernachten Sie heute als Gast in

* 31% der Befragten sind als Friedrichshafen odern der Reglon?
Touristinnen und Touristen auf
dem Kulturufer — davon zwei
Drittel als Ubernachtungs-
gaste.

L NF]

m Nein, ich wohne hier.

® Nein, ich bin zwar Gast, aber fahre heute wieder nach
Hause.

B keine Angabe
N =202
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* Der Nutzen einer Besuchendenanalyse nach Faktoren wie
Bildung, Alter, Geschlecht oder Einkommen stoRt hinsichtlich
Handlungsempfehlungen fir Kultur- und Freizeiteinrichtungen
sowie Kulturpolitik und -verwaltung an Grenzen.

* Personen gleichen Alters, gleicher Bildung, gleichen Geschlechts
unterscheiden sich in Bezug auf ihren Lebensstil betrachtlich.

* Typisierungen beschreiben den Geschmack, die Einstellungen
oder Werte einer Person und eignen sich besser als rein
soziodemographische Merkmale dazu, das Verhalten einer
sozialen Gruppe zu erklaren. Sie beschreiben sowohl, wie
Personen ihre Ressourcen einsetzen (z.B. Verwendung von
Einkommen), als auch wie modern diese eingestellt sind (z.B. in
Bezug auf gesellschaftliche Werte).
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e Verwendung fand in der Befragung die Lebensfliihrungstypologie
von Gunnar Otte, die aus dem Bereich der sozialstrukturellen
Ungleichheitsforschung der Soziologie stammt.

* Die Typologie umfasst neun Lebensstile. Sie lassen sich in einem
zweidimensionalen Modell nach ihrem Ausstattungsniveau und
Modernitatsgrad abbilden.

* Die Zuordnung von Befragten zu einem Lebensstil erfolgt dabei
ausschliefSlich auf Basis vorgegebener Kombinationen ihrer
Zustimmung zu beziehungsweise Ablehnung von zwolf Aussagen.
Es handelt sich dabei um Satze wie beispielsweise ,,Ich
informiere mich umfassend lber Politik und Zeitgeschehen” oder
,Selbstverwirklichung ist mir in meinem Leben sehr wichtig®.

Quelle: Otte2019-Weiterentwicklung-der-Lebensfihrungstypologie-Version-2019.pdf (uni-mainz.de)
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Nutzen der Informationen zu den Lebensstilen:

 Sie ermoglichen ein vertiefendes Verstandnis zu Kultureller
Teilhabe. Uber die Lebensstile liegt ein detailliertes Bild von
Besuchenden vor, aber auch von im Publikum
unterreprasentierten Bevolkerungsgruppen.

* Moglich wird ein Abgleich der Verteilung von Lebensstilen in der
Bevolkerung mit der Verteilung von Lebensstilen innerhalb der
Besucherschaft des Kulturufers.

* Die Lebensstile kdnnen der Zielgruppenarbeit dienen, um
verschiedenste Audience-Development-Strategien oder
Mallnahmen zur Publikumsgewinnung und -bindung zu
entwickeln. Es gibt daflir zu den neun Lebensstilen ausfuhrliche
Steckbriefe.

Stadt Friedrichshafen Seite 20



Info: Lebensfiihrungstypologie

Lebensfiihrungstypologie der deutschen Bevolkerung

Modernitatsgrad

Traditional/ biografische Teilmodern / biografische Modern / biografische

SchlieBung Konsolidierung Offenheit
o
= Konservativ Gehobene Innovativ Gehobene
S S 5% 7%
(1] =T¢)
(<3}
=
&
oo Hedonisten
2 7%
©
2
=
<

Unterhaltungssuchende
5%

Quelle: Otte2019-Weiterentwicklung-der-Lebensfiihrungstypologie-Version-2019.pdf (uni-mainz.de)
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Info: Lebensfiihrungstypologie

Kurzportraits der Lebensfiihrungstypen
* Konservativ Gehobene (Tradition des Besitzbirgertums, Konservatismus,
Distinktion durch ,,Rang”, Exklusivitat im Lebensstandard, Leistungs- und

Flihrungsbereitschaft, Religiositat)

* Konventionalisten (Tradition des Kleinbirgertums, Pflicht- und
Akzeptanzwerte, Sicherheitsorientierung, konservativ-religidose Moral,
hausliche Idylle)

* Bodenstindig Traditionelle (Tradition der Facharbeit, Bescheidenheit,
Orientierung am Praktischen, Bedeutung sozialer Sicherheit,
gewerkschaftliche Nahe, Vereinsleben)

* Liberal Gehobene (Tradition des Bildungsblirgertums, Liberalitat, berufliche
Selbstverwirklichung, Sinn fir Authentizitat, Kennerschaft im Konsum)

Ausfiihrliche Milieubeschreibungen: https://www.iktf.berlin/wp-content/uploads/2024/06/IKTf-Kulturelle_Teilhabe Berlin_2023.pdf; S. 70ff.
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Kurzportraits der Lebensfiihrungstypen

Mittelstindische (Zentriertheit um solide Berufskarriere, Familie und
Partizipation, ,Durchschnittlichkeit” und interne Heterogenitat des Typus
durch Mittelposition)

Heimzentrierte (Familienzentriertheit und Hauslichkeit durch Kinder und
geringe Ressourcenverfigbarkeit)

Innovativ Gehobene (akademisch gepragte Avantgarde, Reflexivitat,
Kreativitat und Experimentierfreude, Suche nach eigenverantwortlicher
Personlichkeitsentfaltung, globales Lebensgefiihl)

Hedonisten (jugendkultureller Stilprotest durch Mode und Musik,
Innovationsfreude, gegenwartsbezogene Genuss- und Konsumorientierung,
Extraversion)

Unterhaltungssuchende (Erlebniskonsum, materialistische Statussymbolik
und aulerhausliche Unterhaltungsorientierung, Depolitisiertheit)

Ausfiihrliche Milieubeschreibungen: https://www.iktf.berlin/wp-content/uploads/2024/06/IKTf-Kulturelle_Teilhabe Berlin_2023.pdf; S. 70ff.
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Lebensflihrungstypologie der
Besucherschaft des Kulturufers

Modernitatsgrad
Traditional/ biografische Teilmodern/ biografische Modern / biografische
SchlieBung Konsolidierung Offenheit
3
2 Konservativ Gehobene
S5 3 5%
© an
[}]
=
@ —
ab £ Konventionalisten
£ E 3%
(1]
2
z X0 . -
5 Bodenstandig Traditionelle
2 4%

n=185
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Lebensfiihrungstypologie des Kulturufers und der
deutschen Bevolkerung im Vergleich

Modernitdtsgrad Modernitatsgrad
Traditional/ biografische Tellmodern / biografische Modern / biografische Traditional/ biografische Teilmodern/ biografische Modern / biografische
SchlieBung Konsolidierung Offenheit SchlieBung Konsolidierung Offenheit
c c
8 Konservativ Gehobene 2 Konservativ Gehobene Innovativ Gehobene
5 = 5% - S 5% 7%
@ an @ an
g 2
.E . %
e 2 Konventionalisten 2 Hedonisten
£ E 3% £ 7%
o s
@ 8
2 g z
E Bodenstindig Traditionelle Unterhaltungssuchende
.“E-‘ A% 5%
Lebensfihrungstypologie Kulturufer Lebensfihrungstypologie Deutsche Bevolkerung
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Lebensfiihrungstypologie des Kulturufers und der
KulMon®-Referenzstudie im Vergleich

Modernitétsgrad

Traditional/ biografische

SchlieBung
c
8 Konservativ Gehobene
| % a
2
& -
‘%ﬂ B Konventionalisten
£ E 3%
iz
@
3 =1
= £ | Bodenstindig Traditionelle
2 4%

Teilmodern / biografische
Konsolidierung

Lebensfihrungstypologie Kulturufer

Madern / biografische
Offenheit

Modernitatsgrad

Traditional/ biografische
SchlieBung

Teilmodern / biografische
Konsolidierung

gehoben

Konservativ Gehobene
4%

mittel

Konventionalisten
3%

Ausstattungsniveau

niedrig

Bodensténdig Traditionelle
2%

Heimzentrierte
5%

Modern / biografische
Offenheit

Innovativ Gehobene
35%

Unterhaltungssuchende

6%

Lebensfihrungstypologie KulMon®

Hinweis: KulturMonitoring (kurz: KulMon®) ist seit 2009 das groRte Besuchendenmonitoring in Europa.
Es wird vom Institut fir Kulturelle Teilhabeforschung (IfKT) in Berlin geleitet und unterstitzt Kultur-
und Freizeitorte dabei, tGber kontinuierliche Publikumsbefragungen mehr liber ihre Besucherinnen und
Besucher zu erfahren. Auch KulMon® nutzt die Lebensfiihrungstypologie von Gunnar Otte in ihren
Studien. Aktuell beteiligen sich laut IfKT Giber 90 Kultur- und Freizeiteinrichtungen in Berlin und
Nordrhein-Westfalen an KulMon®.

Stadt Friedrichshafen
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Einordnung der Lebensfiihrungstypologie des
Kulturufers

* Auf den ersten Blick wird deutlich: Beim Kulturufer sind alle neun
Lebensstile vertreten. Die Verteilung der neun Lebensstile beim
Kulturufer spiegelt eine heterogene und breit differenzierte
Stadtgesellschaft wieder.

* Die drei am starksten vertretenen Lebensfiihrungstypen auf dem
Kulturufer sind ,,Mittelstandische” (22%), ,,Hedonisten” (16%)
und , Innovativ Gehobene” (15%). Die drei am wenigsten
vertretenen Typen sind ,,Konventionalisten” (3%), ,,Bodenstandig
Traditionelle” (4%) und ,,Konservativ Gehobene” (5%).

* Die Verteilung der Lebensfuhrungstypen des Kulturufers weicht
nur in wenigen Teilen deutlich gegenlber der Verteilung der
deutschen Bevdlkerung ab.

Stadt Friedrichshafen



Einordnung der Lebensfiihrungstypologie des
Kulturufers

* Im Vergleich mit der deutschen Bevdlkerung sind in der
Besucherschaft des Kulturufers ,,Innovativ Gehobene” (+8%) und
,Hedonisten” (+9%) am starksten Uberreprasentiert. Dagegen
sind ,,Bodenstandig Traditionelle” (-15%), ,,Konventionalisten”
(-9%) und , Heimzentrierte” (-7%) am starksten unter-
reprasentiert .

e Unter Berlicksichtigung der KulMon®-Referenzstudie wird
deutlich, dass die Kulturufer-Verteilung viel ausgewogener ist als
die Verteilung in klassischen Kulturbetrieben, wo besonders
Menschen mit gehobener Ausstattung und moderner/offener
Lebensfihrung viel starker Gberreprasentiert sind.
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Einordnung der Lebensfiihrungstypologie des
Kulturufers

e So ist beim Kulturufer der Typ der ,,Innovativ Gehobenen® um
20%-Punkte und der Typ der , Liberal Gehobenen®” um 6%-Punkte
weniger vertreten als in der KulMon®-Referenzstudie. Dagegen
sind die , Mittelstandischen” um 11%-Punkte, die
,Heimzentrierten” um 6%-Punkte sowie die
y,unterhaltungssuchenden” um 4%-Punkte starker vertreten.

Stadt Friedrichshafen
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Welche Informationsquellen werden genutzt?

Frage: Wie informieren Sie sich im Alltag liber Kulturangebote? (Mehrnachnennungen méglich)

Empfehlung von Freunden, Bekannten, Verwandten [ 70%
Werbung im 6ffentlichen Raum (z.B. Plakate) | — 63%
Zeitung (z.B. Schwabische Zeitung, Stidkurier) NN 38%

Webseite des Kulturbiiro Friedrichshafen N 29%
Instagram I 25%
Heimatblatter (z.B. Fischbacher Ortsblattle) NN 19%
Magazine (z.B. StadtLandSee, Szene Kultur, Akzent) NN 17%
Radio I 16%
Social Media-Kanale des Kulturbiro Friedrichshafen NN 16%
kalender friedrichshafen.de [N 13%
Newsletter des Kulturburo Friedrichshafen [ 3%
TikTok [N 6%
Facebook [N 5%
Monatsleporello des Kulturblro Friedrichshafen [ 4%

Anderer digitaler Veranstaltungskalender [ 4%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70%

Stadt Friedrichshafen
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n =165
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Welche Informationsquellen werden genutzt?

* Mit groRem Abstand sind fiir rund Zweidrittel der Befragten die
wichtigsten Informationsquellen fir Kulturangebote
Empfehlungen aus dem sozialen Umfeld sowie Werbung im
offentlichen Raum, wie z.B. Plakate.

* |n klassische Zeitungen informieren sich 38% Uber Kultur.

* Die Webseite des Kulturbiro Friedrichshafen dient fir rund
30% als regelmalige Informationsquelle.

* Der wichtigste Social Media-Kanal ist Instagram, tiber den ein
Viertel der Befragten Informationen zu Kultur erhalten.

Stadt Friedrichshafen



Wie haufig werden Kulturbesuche unternommen?

Frage: Wie haufig nutzen Sie

0 . . . Kulturangebote im Allgemeinen (z.B.
* 17%’ Slnd VleleSUChende, dle Konzerte, Museen, Kino, Bibliotheken)?
Kulturangebote sehr wahrscheinlich 2%

besuchen und in hoher Frequenz.

* 64% sind Gelegenheitsbesuchende,
die Kulturangebote in geringerem
Ausmald und mit eher mittlerer
Frequenz besuchen.

* 19% gehdren zu den Selten- bis
Niebesuchende, die Kulturangebote sN:te :e““ger Besuch ist Ausnahme

nur mit niedriger Wahrschein- u alle paar Monate

lichkeit und auch niedriger Frequenz = =einmalim monat
beSUChen ® mehrmals im Monat

n=157
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* Die Besucherforschung geht in der Gesamtbevolkerung von 5%
bis 15% Vielbesuchende, 35% bis 45% Gelegenheitsbesuchende
und 50% Niebesuchende aus. (auele: rens, Thomas (2016): Nicht-Besucherforschung, Bielefeld 5. 130t

 Positiv hervorzuheben ist, dass es dem Kulturufer gelingt, mit
rund einem Flnftel der Besuchenden, Menschen bei sich zu
versammeln, die sonst fast Uberhaupt keine Kultur-
veranstaltungen besuchen.

* Das Kulturufer spricht zudem mit fast zwei Drittel der Besucher-
schaft die Gruppe der Gelegenheitsbesuchenden an, die
potenziell auch noch Interesse an anderen Kultur- und
Freizeitangeboten in Friedrichshafen haben konnte.
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Haben die Befragten ein Abo in Friedrichshafen?

Frage: Sind Sie Abonnentin oder Abonnent
des Kulturburo Friedrichshafen?

* 94% der Besuchenden auf dem
Kulturufer gehéren nicht zum
Abonnenten-Stamm des
Kulturbiro Friedrichshafen.

® Ja ®m Nein

n=127
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Mit wem wird das Kulturufer besucht?

Frage: Welche Personen begleiten Sie

. . . h ? ehrfachnennungen méglic
* Die Hilfte aller Gaste o qedierenocnennimgenmogten
besuchen das Kulturufer mit
der Familie, die aus @ 3,6

50%
50%

Personen besteht. o
30% 26%
24%
* Rund ein Viertel der Gaste 20% .
kommen als Paar oder mit o
Freundinnen und Freunden. E
0%
& R @‘“é g
* Jeder sechste Gast besucht & & ¢
2 &Q/ ) < S\
das Kulturufer allein. S & &
&

N =202
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Welches Alter haben die begleitenden
Kinder und Jugendliche?

Frage: Falls Sie das Kulturufer mit Kindern
besuchen, wie alt sind diese?

* Jeweils rund 30% der Kinder (Viehrfachnennungen méalich)
und Jugendliche auf dem
Kulturufer sind aus der
Altersspanne der 6 bis 11-
Jahrigen und der 12- bis 17-
Jahrigen.

B 0-5 Jahre

M6 bis 11 Jahre

W 12 bis 17 Jahre
W Alter als 17 Jahre

e Der Familienbesuch auf dem
Kulturufer erfolgt dartber
hinaus mit Kleinkindern, aber
auch mit erwachsenen
Kindern.

Stadt Friedrichshafen



Warum wird das Kulturufer besucht?

Frage: Aus welchen Griinden besuchen Sie
heute das Kulturufer? (Mehrfachnennungen méglich)

StraBenkunst | 50%

Besuch auf dem Kulturufer ist fir uns Tradition
Unterhaltung und SpaR

Wegen der besonderen Festivalatmosphare
Zeit mit Familie/Freunden/Gleichgesinnten verbringen
Kunsthandwerkermarkt

Abschalten vom Alltag

bestimmte Veranstaltung in einem der Zelte
Gastronomisches Angebot

Musikprogramm an der Musikmuschel
Angebote auf der Aktionswiese

Open-Air-Kino

Ich bin zufallig auf dem Kulturufer

Jugendangebot MOLKE

Stadt Friedrichshafen

., 45%

I mmmmmmmmmmmm——— 82%
[ — 33%
. 32%
I 31%
I 29%
I — 25%
I 23%
I 18%
I 18%

I 11%

I 9%

I 6%

0% 10% 20% 30% 40%

50%

60%

N =202
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* Die Halfte aller Gaste besuchen das Kulturufer wegen der
Strallenkunst. Dies ist das meistgenannte Besuchsmotiv.

e Fur Viele gehort ein Besuch auf dem Kulturufer zur festen
Tradition.

e Unterhaltung und Spald stellt flr Uber 40% der Befragten ein
zentrales Besuchsmotiv des Kulturufers dar.

 Jede dritte Person kommt wegen der Festivalatmosphare und
mochte gemeinsam mit Freunden und Familien dort eine
schone Zeit verbringen.

* Auch der Kunsthandwerkermarkt ist fir etwa ein Drittel der
Befragten ein Grund, das Kulturufer zu besuchen.

* Fur ein Viertel der Gaste sind die Zeltveranstaltungen
Hauptmotiv fir einen Kulturufer-Besuch.
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Warum werden Zeltveranstaltungen nicht besucht?

Frage an die Menschen, die keine Zeltveranstaltungen besuchen:

Was halt Sie davon ab, das Zelt-Programm zu nutzen?
(Mehrfachnennungen méglich)

Uber das Kulturufer zu schlendern reicht mir aus IS 5%
Programm spricht mich nicht an NG 19%
Tickets sind mir zu teuer NG 17%
Ich wusste nichts von den Veranstaltungen [N 13%

Gehe bereits auf andere Festivals Il 6%

Zelt-Veranstaltungen tGberfordern mich I 6%

Fehlende Begleitung M 6%
Kulturelle Veranstaltungen interessieren mich nicht I 1%
Die Zelte sind nicht barrierefrei genug 1 1%

Anderer Grund I 13%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%

n=119
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Warum werden Zelt-Veranstaltungen nicht besucht?

Andere Griinde:

e ,Spontaner Besuch®, ,,ganz spontan heute da“
,spontan, Wetter zu schon®, ,,bin gerne spontan®

» Tickets bereits ausverkauft®, ,Ich verpasse meist den
Vorverkauf”, ,Wie jedes Jahr zu spat dran”

e ,Temperatur im Zelt zu hoch®, ,Zelte heizen sich auf”

 ,Info Uber Veranstaltungen unzureichend”

e ,Erwachsenenbegleittickets flir Kinderveranstaltungen zu
teuer”

» fehlende Kinderbetreuung“

e Kein Kabarett mehr”

n=119
Hinweis: Frage wurde nur von Menschen beantwortet, die keine Zelt-Veranstaltungen besuchen.

Stadt Friedrichshafen



Warum werden Zelt-Veranstaltungen nicht besucht?

e Fur Uber die Halfte der befragten Personen, die keine
Zeltveranstaltungen besuchen, reicht es aus, Gber das
Kulturufer zu schlendern.

* Weniger als 20% der Nicht-Besuchenden von Zelt-
Veranstaltungen gaben das Programm oder den Preis als Grund
fur ihren Nicht-Besuch an.

Stadt Friedrichshafen



Erfolgt ein Besuch geplant oder spontan?

Frage: Haben Sie lhren heutigen Besuch

0 . vorab geplant oder haben Sie sich heute
* 586 der KUIturUfe r-GaSte spontan entschlossen auf das Kulturufer
planen ihren Besuch vorab. 2u gehen?

* 42% entschlielRen sich
spontan fur einen Besuch.

m geplant ® spontan

n =189
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Welches Programm interessiert in den Zelten?

 Uber die Hilfte der Befragten
hat ein grolSes Interesse an

Konzerten in den Zelten.
e Rund ein Drittel wiinschen
sich Comedy-Kabarett-

Veranstaltungen, Theater und

Auffihrungen aus dem
Bereich Artistik und
zeitgenaossischer Zirkus.

Stadt Friedrichshafen

Frage: Fir welche Programmpunkte in den

Zelten interessieren Sie sich besonders?
(Mehrfachnennungen mdéglich)

Konzerte |GG 55
Comedy / Kabarett NG 35%
Theater I 31%

Artistik / zeitgendssischer

. [ A
Zirkus

Tanz [N 25%
Kinderprogramm [ 17%

Literatur [l 9%

Kein Interesse an den Zelt- B s
0
Veranstaltungen

0% 20% 40% 60%

80%

n =189
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Welche Art von Konzerten wird gewiinscht?

Pop 13

Rock

* Das meistgewinschte Weltmusi —

Jazz I 6

musikalische Genre sind Pop- Acoppells e—

Folk meeee—— /4

KOnzerte. Verschiedenes Immmmmm————— 4

Funk mEa—— 3

e Haufige Nennungen erhielten Flekiro mmm—3

Punkrock m——— 3

daruber hinaus die Genres indie m—

Soul HEEEE——— 3

Rock, Weltmusik, Jazz und Unbekannes  mmmm— 3

Reggae mmmmmm )
A Ca ppe”a. Neue Volksmusik mmmm—m ?
Singer/Songwriter HEE 1
Tanzbares mmm ]
Rock'n Roll mmmm 1
Metal mmm 1
R&B mmm 1
HipHop /Rap mmm 1
Chanson mmm 1

0 2 4 6 8 10 12 14

n =106
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Wie wird das kiuinstlerische Angebot bewertet?

Frage: Wie bewerten Sie die folgenden

* Alle kunstlerischen Angebote Aspekte beim Kulturufer?
Sind fur uber 75% der Programm in den Zelten (n=110) 35% 42% 17%

Befragten sehr gut oder gut.

* Insbesondere die Angebote
des Spielehaus & Spielbus Aktionsuiese fur inder (1120 7% 22% 7%
sowie von der MOLKE werden
mehrheitlich als sehr gut
bewertet.

* Das Programm in den Zelten open-airkino (=102 [ % 9%
und auf der Musikmuschel
wird mehrheitlich als gut
bewertEt. BMsehrgut Mgut Mneutral Bschlecht M sehr schlecht

StraBenkunst-Programm (n=173) 50% 38% 7%

Jugend-Angebote der MOLKE (n=84) 57% 25% 12%

Kunsthandwerkermarkt (n=160)
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Wie wird der Service bewertet?

« Uber 90% der Befragten
schatzen die Freundlichkeit
des Personals und bewerten
das Sicherheitsgeflihl auf dem
Kulturufer als sehr gut oder
gut.

e Fur Uber ein Drittel der
Befragten sind die
Eintrittspreise nicht gut.

* Die Sauberkeit und Barriere-
freiheit wird von rund 80% als
mindestens gut eingeschatzt.

Stadt Friedrichshafen

Frage: Wie bewerten Sie die folgenden
Aspekte beim Kulturufer?

Freundlichkeit des Personals (n=171) 66% 28% 4%
Eintrittspreise in Zelten (n=112) 21% 42% 23% 11%

Sauberkeit (n=172) 38% 47% 12%
Barrierefreiheit (n=78) 36% 41% 17% 6%
Sicherheitsgefiihl (n=180) 64% 29% 3%

Hsehrgut Mgut Mneutral Mschlecht ™ sehr schlecht

Seite 49



Wie wird die Gastronomie bewertet?

Frage: Wie bewerten Sie die folgenden
Aspekte beim Kulturufer?

* Die gastronomische Auswahl
sowie der Service der
Gastronomiebetriebe wird von  sstononische auswani (-176)
weniger als Zweidrittel als gut
bewertet.

 Uber die Hélfte der Befragten preis-Leistungsverhaltnis (n=171)
finden das Preis-Leistungs-
verhaltnis nicht gut.

Gastro-Service (n=148)

M sehr gut M gut Mneutral Mschlecht ™ sehrschlecht
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Wie wird das Erlebnis Kulturufer bewertet?

Frage: Wie bewerten Sie die folgenden
Aspekte beim Kulturufer?

* Erscheinungsbild, Gelande-
aufteilung, Orientierung und
Gesamterlebnis des
Kulturufers sind fur
mindestens 90% der Befragten Getindeautteiung (n=173) [EY o 5%
gut oder sehr gut.

Erscheinungsbild / Grafik (n=169) 51% 41% 4%

Orientierung (n=169)

Gesamterlebnis (n=176)

M sehrgut Mgut Mneutral Mschlecht ™ sehr schlecht

Stadt Friedrichshafen Seite 51



Was verbinden die Menschen mit dem Kulturufer?

Frage: Welche 3 Begriffe verbinden Sie mit dem Kulturufer?

Originalitat Erlebnis Kinder
: :'Lachen Freunde

e en  fur alle
atur :
o ibell  wiite Latine
Freiheit

Internatlonallta

Gemeinschaft @ Ferien
Ml I S l kLEbenSfFEUdEStreetart
Spontanitat
anders

= -
p O

Auftankan |

staunen alternativ ‘E’ +~ SChone f_\tmOSphare
o Hyl
50 oF Tanz
hie [U 3 niederschwellig
21— + Frieden
= bhunt o Entschleunigung
& Theater

Aktlons tS annun

StraBéhkunst

Kinderprogramm

Bodensee V Rt -
l e o rlaub

Hinweis: Je haufiger ein Begriff genannt wurde, desto grofRer wird er hier dargestellt.
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Was verbinden die Menschen mit dem Kulturufer?

4J Musik, Kunst & Kulturvielfalt
 Strallenkunst, Theater, Konzerte und Kunsthandwerk sorgen
fur kreative Vielfalt.
e Esist ein Ort, an dem Kultur ,,auf der StraRe” und fur alle
zuganglich wird.

Lebensfreude & Sommergefiihl
 Sonne, Sommer, See und Bodensee schaffen
Urlaubsstimmung.
* Leichtigkeit, Entspannung und gute Laune pragen das
Festival.

Stadt Friedrichshafen



Was verbinden die Menschen mit dem Kulturufer?

Kreativitit & Vielfalt
e Kunstlerische Ausdrucksformen aus aller Welt treffen
aufeinander.
* Kreativitat, Spontanitat und Offenheit werden
groldgeschrieben.

%> Begegnung & Gemeinschaft
* Freunde treffen, neue Menschen kennenlernen, gemeinsam
erleben.
* Das Miteinander steht im Vordergrund — friedlich, locker,
tolerant.
* Begegnungen uber Generationen und Kulturen hinweg.

Stadt Friedrichshafen



Was verbinden die Menschen mit dem Kulturufer?

Entspannung & Genuss
* Entspannte Atmosphare, gemitliche Stimmung und gutes
Essen.
e Ein Ort zum Abschalten, Auftanken und Wohlfihlen.

&3 Tradition & Kontinuitit
* Fester Bestandteil der Bodensee-Kultur mit langer
Geschichte.
* Wiederkehrende Rituale, vertraute Atmosphare —
,Highlight des Jahres”.

Stadt Friedrichshafen



Was soll zukiinftig wichtig sein?

Frage: Mit Blick in die Zukunft des Kulturufer: Wie wichtig sind Ihnen folgende Aspekte?

Kostenfreier Zugang (Gelande) (n=174) 82% 10% 4%1%
Kulturelle Vielfalt (n=168)
Nachhaltigkeit (n=171)
Festivalatmosphére (n=168) 55% 27% 11% 5%
Kinder- und Jugendangebote (n=155)
Newcomer / Originelles (n=163)
Awareness (n=141)
Gastronomische Vielfalt (n=173)
"Alternatives" Profil (n=142)
Mitmachangebote / Workshops fiir Erwachsene (n=149)
Bekannte Acts / Stars (n=163) 22% 31% 36% 6% | 6%

B sehr wichtig B wichtig M neutral Bunwichtig M sehr unwichtig
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e FUr Uber 90% der Befragten ist ein kostenfreier Zugang zum
Kulturufer-Gelande wichtig.

* Mit Blick auf die Zukunft ist die kulturelle Vielfalt des
Kulturufers ftr 87% der Besucherinnen und Besucher am
Zzweitwichtigsten.

* Die Themen Nachhaltigkeit, Festivalatmosphare, Newcomer /
Originelles und Gastronomische Vielfalt sind fur tber 80% der
Befragten wichtig.

* Von den Antwortkategorien wurde der Aspekte ,,Bekannte Acts
und Stars“ als am unwichtigsten bewertet — nur knapp tber die
Halfte der Besucherinnen und Besucher finden den Punkt
wichtig — als ,,sehr wichtig” wurde der Aspekt nur von 22%
angegeben.
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Welches Feedback geben die Befragten?

Lob

e ,Top Orga!l Top Leute! Super Stimmung, trotz Regen! Weiter
soll :)“

e ,Seit 8 Jahren ist das Kulturufer mein Highlight im Jahr.
Besondere Atmosphare, Begegnungen, wohlfthlen, auftanken’

e Das Kulturufer ist das schonste Fest am See. Ich freue mich
jedes Jahr darauf.”

e Tolle Auswahl, immer wieder mal etwas Neues dabei, schone
Entdeckungen®

e ,Bestes Angebot, das FN zu bieten hat”

* ,Gute Stimmung, super tolles Angebot, bin sehr dankbar®

 ,Ich kenne das Kulturufer seit Beginn und bin trotz der
Veranderung nach wie vor gerne da.”

(
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Welches Feedback geben die Befragten?

Lob

e ,Super organisiert, alle sehr freundlich und hilfsbereit, grolses
Kulturelles Angebot, freue mich aufs nachste Jahr”

* Wir kommen seit Jahren immer wieder gerne. Egal, wenn auch
das Wetter mal schlecht ist. Alle geben sich immer viel Muhe.
Danke.”

e ~Auch wenn es immer ein bisschen anders ist, ist es noch so
wie es immer war. Weiter so.”

» ,Super Angebot, komme seit meiner Kindheit und vermeide
sogar Urlaub in der Zeit."

e Das Kulturufer ist ein Muss fur uns!“

e ,Bitte Kulturufer 1 x jahrlich beibehalten, es ist die allerhdchste
Veranstaltung in Friedrichshafen.”
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Welches Feedback geben die Befragten?

Lob

» ,Super Fest, komme jedes Jahr extra hierfur nach
Friedrichshafen.”

» ,unkompliziert, frei, kreativ, macht Spal3, zeigt Ideen auf”

e ,einmaliges Ambiente, einfach schon”

e Sehr tolles freundliches Mitarbeiter-Team!“

e ,Esist jedes Jahr schon zu sehen, wie entspannt die Leute
sind.”

e Eswieimmer toll.”

e schone 3 Stunden mit Familie”

 ,Ich bin jedes Jahr sehr gerne hier”

e ,wieder mal tolle Atmosphare und gute Veranstaltungen®

e Tolles Festival”
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Welches Feedback geben die Befragten?

Programm

Stadt F

,Wie immer super "Kulturufer-Entdeckungen", toller Mix aus
diversen Richtungen (Grafitti, Musik, Theater usw.)”

,Zu wenige Improtheater-Kinstler”

, Bitte wieder A capella-Night!“, ,Bitte A-Capella-Night wieder
einfuhren®, ,Ich finds total super, aber die A capella-Night
fehlt”, ,Leider dieses Jahr keine traditionelle A-Capella Night!“
,vielleicht mehr Newcomer”

,Gerne oOfter Artisten/Kabarett”

,Zeltprogramm auch fir Senioren (wie friher)”

, Mehr Theater”

,Schon ware es, wenn mehr Platz auch fur junge Kunstler
ware.”

riedrichshafen



Welches Feedback geben die Befragten?

Kunsthandwerkermarkt

e Essind fastimmer dieselben Marktstande. Hier war mal was
Neues ganz nett... ,

e ,immer tolle vielfaltige Stande”

e Freundliches Personal an Verkaufsstanden”

e Grolde Vielfalt an Kunsthandwerkern®

» , QR-Codes fur Bargeldlose Zahlung ware wichtig!“

e Esistimmer schon, aber es ware auch toll, wenn sie einmal
etwas verandern wiurden. (Markt)“

* ,Super schoner Handwerkermarkt mit Standen auch von der
Region®

 ,nicht jedes Jahr die selben Stande, mehr Abwechslung bei den
Standen”

Stadt Friedrichshafen



Welches Feedback geben die Befragten?

StraRenkunst

» ,Schattenplatze fur Kunstler beachten®, ,,Antoniusplatz
nachmittags ab 14 Uhr zu viel Sonne, nicht gut fir Kinstler und
Zuschauer”

* Verbot von Plastik-Konfetti bei StraBenktinstler ware gut”

e Die StralBenktinstler sind sehr beeindruckend”

e Tolle StraRenkinstler”

e Wieder mehr StralRenmusik! Dies war vor Jahren viel besser!”,

e ,Strallenbuhnen besser gestalten; Blick geht auf Mulleimer,
Stromkasten, Zaune”

 ,es sind weniger Strallenkunstler als friher”

e ,Aushang Strallenkunst an den Spielplatzen fehlt.”

 ,Ich empfinde es als Sparprogramm, irgendwie ist weniger los”

Stadt Friedrichshafen



Welches Feedback geben die Befragten?

Gastronomie

e ,Besseres Essensangebot, weg von Currywurst mit Pommes etc.
z.B. veganes Tellergericht / asiatisch.”

» ,Anderes Gastroangebot: exotische Gerichte, Falafel, Doner,
weniger Kommerzstande®

(

e ,Bio-Essen fehlt!”, ,Bitte mehr Vegil“, , gern mehr
vegetarische/Vegane Speisen”, ,Bitte besseres Essen,
Okologisches Essen®

e Gastrozelt fand ich fruher fantasievoller dekoriert.”

 ,Gastro sehr einseitig, Curry-Wurst/Pommes, Lustloses
Personal Gastro”

* ,Speisenangebot nicht gut! Alternatives Fest braucht andere

Speisen: Falafel, Bowls, ...“

Stadt Friedrichshafen Seite 64



Welches Feedback geben die Befragten?

Gastronomie

o Zelte zum Essen sollten dezent beleuchtet werden. Es ist zu
dunkel und hat wenig Ambiente.”

 ,alkoholfrei Getranke billiger !!! - in Bezug auf Alkohol!“

e ,Gastronomisches Angebot war zu friheren Zeiten qualitativer,
besser Alternative ware Gut”“

e Beieiner Gastronomie wird Salat in Plastik-Schalen serviert -
Passt das zum Kulturufer?

e ,Essensqualitat leider schlechter geworden”

e mehr Vielfalt beim Essen”

e ,mehr Bio Produkte, kein gutes Preis-Leistungs-Verhaltnis,
Kulinarisch (Bio Produkte) Luft nach oben”

» ,Degustationen viel zu teuer nichts fur Familien”

Stadt Friedrichshafen



Welches Feedback geben die Befragten?

Aktionswiese

* ,Spielprogramm fir die Kleinen ist so toll (ein schéner Ort)“
e Kinderspielwiese ist megal“

* ,Aktionswiese ausbauen & férdern®

* ,Angebote fiir 7 - 14 Jihrige (Griinholz Wasserrutsche,

Kistenrollbahn), wird wenn es so weiter geht nichts mehr
Besonderes / Einheitsbrei”

Jugend-Kult-Ufer
* ,Molke immer coole Workshops“
* ,Molke soll ausbauen mit mehr Angeboten®

 ,Die Mitmachaktionen sind so wichtig fur Kids, Teens... Férdert
die Kreativitat, Handwerk, etc.”

Stadt Friedrichshafen



Welches Feedback geben die Befragten?

Sonstiges

e lch wirde mir mehr "Merch" wiinschen z.B. Stoffbeutel,
Schlusselbander”

 ,Sitzmoglichkeit im Trockenen®

* \Weniger Kommerz, Mehr Kunst + Kultur”

e ,Familienpreise?”

e ,Mehr Beschattung”

o fuhle mich als Frau sicher da Polizei vermehrt anwesend”

» ,das grolSe Zelt muss geklihlt werden”

* es braucht Offentliche Trinkbrunnen, Wasserstellen”

e ,Schade, dass die Preise firs Kindertheater angehoben wurden.
Flir uns personlich nicht so schlimm, aber es fuhrt zur Hirde fur
einkommensschwachere Familien”

Stadt Friedrichshafen



Welches Feedback geben die Befragten?

Sonstiges

e ,Kino-Programm ist mir zu Problem lastig - zu wenig
Leichtigkeit”

e Tolle saubere WCs*

 ,Bitte Eintrittspreise verbilligt fir Senioren und Menschen mit
geringem Einkommen*

e ,Mir fallt auf, dass die Altersgruppe um 20 Jahre am Kulturufer
kaum vertreten ist. Das finde ich sehr schade.”

e ,mehr Werbung”

» ,Preise teilweise zu hoch fur gewisse Dinge“

e ,Sprayer toll”

e ,Noch mehr Nachhaltigkeit
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Anhang: Fragebogen

Stadt Friedrichshafen

KULTURUFER-UMFRAGE

Liebe Besucherinnen und Besucher,

wir freuen uns Gber lhre Meinung! Ihre Antworten helfen uns, das Kulturufer zu verbessern. Die Umfrage ist frei-
willig und dauert etwa 10 Minuten. Bitte fiillen Sie den Bogen einmal pro Person aus. lhre Angaben bleiben ano-
nym. Wenn Sie eine Frage nicht beantworten méchten, kénnen Sie sie iberspringen. Vielen Dank!

Ihr Besuch heute auf dem Kulturufer

1. Welche Personen begleiten Sie heute?
Mehefachnennungen sind magich

o;: Familienmitglieder Anzahl:

0: Partnerin/Partner

o, Freundinnen/Freunde  Anzahl:

. Ich bin allein hier
osSonstige:  Anzahl:

2. Falls Sie das Kulturufer mit Kindern besuchen,
wie alt sind diese? mehrfochnennungen sind moglich.
0.0-5 Jahre 0:6 bis 11 Jahre

0,12 bis 17 Jahre 0 Alter als 17 Jahre

Oslch bin ohne Kinder auf dem Kulturufer

3. Aus welchen Griinden besuchen Sie heute das
Kulturufer? menrfochnennungen sind moglich.

O bestimmte Veranstaltung in einem der Zelte

o: StraBenkunst

o ikprog! an der

o.Angebote auf der Aktionswiese
osJugendangebot MOLKE

0. Kunsthandwerksmarkt

0, Open-Air-Kino

0= Gastronomisches Angebot

O, Unterhaltung und Spaf

0 Besuch auf dem Kulturufer ist fir uns Tradition
O.: Abschalten vom Alltag

0. Zeit mit Familie/Freunden/

Ihre Meinung iiber das Kulturufer

6. Fiir welche Programmpunkte in den Zelten interessieren
Sie sich besonders? wmehrfachnennungen sind moglich.

0. Konzerte — gtes Genre:.
0. Theater

osTanz

O.Artistik / zeitgendssischer Zirkus
o Literatur

s Comedy / Kabarett

o, Kinderprogramm

o:Kein an den Zelt:

7. Wie bewerten Sie die folgenden Aspekte beim
Kulturufer?

o #+4* entspricht sehr Gut; - -* entspricht berhaupt nicht gut, & A.* = keine Angabe

#+ + 0 - --

Angebot

» Programm in den Zelten O OO O. Os OkA
» StraBenkunst-Programm 0. 0. 0, 0. 0. OkA
< Aktionswiese fiir Kinder 0, Ob Oy O O oOkA

«Programm Musikmuschel O, 0.0y 0. O OkA
«Jugend-Angebote der

MOLKE O, 0Oy 0, 0.0 OkA
1Open-Air-Kino 0: o Oy O« O OkA
s Kunsthandwerksmarkt 0. O Oy O. Os OkA

Service
wFreundlichkeit des Personals 0; 0. 0, 0. Os OkA

0. Wegen der besonderen Festivalatmosphare
Ou Ich bin zufallig auf dem Kulturufer
O:s Anderer Grund:

in Zelten 0. 0. 0, 0. 0O oOkA
jSauberkeit O O Oy O O OkA
«Barrierefreiheit 0. 0O, 0Oy OO OkA.

O G O O O OkA

4. Frage bitte nur beantworten, wenn Sie keine Zelt-Ver-
Was hélt

Sie davon ab, das Zelt-Programm zu nutzen?
Mehfachnennungen sind mogich.

0. Programm spricht mich nicht an

0: Gehe bereits auf andere Festivals

0 Kulturelle Veranstaltungen interessieren mich nicht
o.Tickets sind mir zu teuer

0. Ich wusste nichts von den Veranstaltungen

0. Uber das Kulturufer zu schlendern reicht mir aus
o, Fehlende Begleitung

0. Zelt-Veranstaltungen tberfordern mich

0, Die Zelte sind nicht barrierefrei genug

s Anderer Grund:

5. Haben Sie Ihren heutigen Besuch vorab geplant oder
haben Sie sich heute spontan entschlossen auf das
Kulturufer zu gehen?

o, geplant o, spontan o, keine Angabe

Gastronomie
mGastronomische Auswahl 0. ©: 0. ©. 0. OkA
» Preis-Leistungsverhaltnis O 0y O O. 0w OkA

o+ Gastro-Service O O O O« Os OkA
Erlebnis

s Erscheinungsbild / Grafik 0. 0o Oy O. O OkA
s Gelandeaufteilung O: O: Os O. 0. OkA
+Orientierung Oy O: O O 0. OkA.
sGesamterlebnis O: 0O Os O« 05 OkA

8. Welche 3 Begriffe verbinden Sie mit dem Kulturufer?

Bitte wenden >

-

Seite

69



Anhang: Fragebogen

Stadt Friedrichshafen

9. Mit Blick in die Zukunft des Kulturufer: Wie wichtig sind  Angaben zu Ihrer Kultumutzung
Ihnen folgende Aspekte?

w++*entspricht sehr wichtig; - -* entspricht Gberhaupt nicht wichtig 11. Wie informieren Sie sich im Alltag (iber
Kulturangebote? wehrfochnennungen sind moglich.

+ + o0 = i O von Fi
. Bekannte Acts / stars 01 D02 Os Os Os o Werbung im 6ffentlichen Raum (z.B. Plakate)
s Kulturelle Vielfalt Ob O O3 G4 Os o Zeitung (z.B. Schwabische Zeitung, Stdkurier)
<Newcomer / Originelles Op 0 Os Os Os . Heimatblatter (z.B. Fischbacher Ortsblattle)
4Mitmachangebote/Workshop 0. Magazine (2.B. StadtLandSee, Szene Kultur, Akzent)
fiir Erwachsene O; 0 O3 Os Os oeRadio
. Kiﬂdﬁ"- und Jugej\dangebote Op DO Oy Os DOs > Webseite des Kulturbiiro Friedrichshafen
uF!stlvalﬂtmf?SPhaf? 01 02 Oy O« Os . Newsletter des Kulturbiiro Friedrichshafen
«Gastronomische Vielfalt Pi 02 Os O D5 o, Monatsleporello des Kulturbiiro Friedrichshafen
. Alternatives” Profil Op O Oy Os Os 0O Social Media-Kanale des Kulturbiiro Friedrichshafen
(Kostenfreier Zugang (Gelande) ©; o©; Oy Os O 0. Facebook
yNachhaltigkeit 0, D O3 Os Os Ou Instagram
+ Awareness Op D O3 Os O oo TikTok

oukalender friedrichshafen.de

10. Weiches Feedback haben Sie fir das Kulturufer ous Anderer digitaler Veranstaltungskalender:

(Lob, Anregungen)?

O Andere

12. Wie haufig nutzen Sie Kulturangebote im Allgemeinen
(2.B. Konzerte, Museen, Theater, Bibliotheken)?

o: Nie, heutiger Besuch ist Ausnahme

maselten

0. alle paar Monate

c.einmal im Monat

s mehrmals im Monat

13. Sind Sie oder des
F
o.Ja  0:Nein

Angaben zu lhrer Person

14. Wie alt sind Sie? 15. Wo wohnen Sie? o.In Deutschland-PLZ:

o keine Angabe 0:Schweiz 0, Osterreich
o.Anderes Land:

16. Ubernachten Sie heute als Gast in Friedrichshafen oder in der Region?
o:Ja o: Nein, ich wohne hier. 0. Nein, ich bin zwar Gast, aber fahre heute wieder nach Hause.

17. Im Folgenden eine Liste, wie man seinen Alltag gestalten kann. Bitte sagen Sie uns fiir jede Aussage, ob sie fiir ihre ge-
genwirtige Lebenssituation voll und ganz, eher, eher nicht oder gar nicht zutrifft.

Trifftvoll | Trifft Triffe Trifft
undganz | eherzu |  eher Gberhaupt
2 nichtzu | nichtzu
« Ich pflege einen gehobenen Lebensstandard. Oy (s} Os Os
s Ich leiste mir manchmal ein richtig teures Mend im Restaurant. =N =9 Oy Oy
< Es ist mir zu teuer, regelmaRig groRe Urlaube im Ausland zu machen. Oy = Oy DOs
«In Kunst und Kultur kenne ich mich in sehr gut aus. Dy O2 O3 Oa
< lIch lese anspruchsvolle Biicher. =1} (=7 (=] Da
¢Ich informiere mich umfassend tiber Politik und Zeitgeschehen. Oy (=7} Oy O
s Mein Leben gefalit mir dann besonders gut, wenn stindig etwas los ist. Oy Oz Os Os
1 Ich suche immer wieder nach neuen gen und Erfahrungen. =N =9 Oy Oy
1Selbstverwirklichung ist mir in meinem Leben sehr wichtig. (=1} Oz O3
;Es gibt fiir mich kaum etwas Schéneres, als mich in Haus und Heim zu bettigen. =1} =] =1} Da
«Sicherheit und Bestandigkeit sind das oberste Gebot in meinem Leben. Oy O Oy Os
(Ich halte an Traditi und Brauchen in meiner Familie fest. Oy O2 O3 Os
Vielen Dank fiir Ihre Teilnahme!
Bitte werfen Sie den Fragebogen in die Box oder geben ihn bei unseren und ab!
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Alle Angaben ohne Gewabhr.
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